Status og veien videre Faktabasert

for Fagpressen Palitelig
Ansvarlig

Per Brikt Olsen/adm. direkt@r og Kjartan Tyvand gkonomi og IT ansvarlig
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1) A veere en garantist for ytringsfrihet, pressefrihet og

informasjonsfrihet, som grunnpilarer i et demokratisk

samfunn.

2) A arbeide for at de uavhengige fagmediene sikrer

innsikt og dybde i samfunnsdebatten.

3) A verne om redaktgrens rettigheter og holde

redaktgrplakaten i hevd.
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= arbeide for et hgyt faglig og etisk niva i fagmediene.

- alderspsykiatri

= utvikle kompetansen i fagmediene.

= fremme og forvalte medlemmenes mediepolitiske interesser.
= formidle informasjon og stimulere til debatt.

= arbeide for redaksjonell selvstendighet i norske medier.

= utvikle tjenester og medlemsfordeler for fagmediene.

= synliggjere fagmediene som mediekanal.

= arbeide for gkt apenhet.
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Visjon

Formal

Verdier
Hovedutfordringer
Mal

Kjerneoppgaver

Hele strategiplanen finner du pa medlem.fagpressen.no

Fagpressen



Vare 7 strategiske prioriteringer
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Papir: Frekvensutvikling i Fagpressen
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Papir: Gjennomsnittsopplag i Fagpressen
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Papir: Samlet opplag pr. utgivelse i Fagpressen
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Papir: Bransjeutvikling i Fagpressen (%)

Kategori 2018 2019 Endring
Offentlig virksomhet, undervisning, forskning m.v. 561 530 593 324 31794
Industri, teknikk og handverk 862 328 876 800 14 472
Bygg og anlegg 334 604 337 385 2781
Helse-, sosial- og veterinaertjenester 411 635 414 102 2 467
Varehandel, hotell og storkjgkken 120922 121 277 355
Tjenesteytelser, gkonomi m.v. 84 642 84 493 -149
Kultur og fritid 1311565 1302 677 -8 888
Landbruk og fiske 161 098 157 695 -3403
Transport, samferdsel 26 754 25 896 -858
Total 3875078 3913 649 38571
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Papir: De 10 stg@rste | Fagpressen

Blad

Motor
Fagbladet

Hus & Bolig
Pensjonisten
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Teknisk Ukeblad
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10 _RS-Magasinet
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149 999
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Papir: Vekstvinnerne i Fagpressen (antall)
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172 801
213 120
115 156
149 999
57 658
135910
361 895
107 742
19 916
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185 296
221 643
122 767
156 937
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139 980
365 750
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22782
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8523
7611
6 938
5648
4 070
3 855
3158
2 866
1772

PEROPLIEA S ¥ ,
0 Sl
mfy‘v;'\_ N

AR A BANAMIML



NMHO YA S3ann ATV B

Papir: Vekstvinnerne i Fagpressen (%)
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4475
19 916
659
1853
57 658
10176
23 517
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115 156

2019
5578
22782
742
2074
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10 957
25 276
185 296
18 791
122 767

Endring
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Fagpressens toppliste septembeér 2019
i

* Summert daglig
# tittel desktop mobil  nettbrett  total* forrige # unike personer pd
desktop, mobil og
1 Forskning.no 17 416 35084 4 682 57 182 2 nettbrett.
2 United-Supporteren 9190 29 475 2 070 40734 1
3 Frifagbevegelse.no 5636 16 026 2338 23999 4
4 Motor 4963 15 300 2 586 22 850 3
5Bygg.no 10053 9246 1242 20 541 5
6 Anlegg & Transport 2 889 14 670 1864 19 422 6
7 Tidsskrift for Den norske legeforening 5873 9753 1218 16 845 8 _—
8 Medier24 3126 7 844 749 11720 7
9 Hus & Bolig 2416 5374 969 8 759 9
10 Fagbladet 1409 4032 555 5997 10 /
11 Bedre Gardsdrift 1144 2510 424 4078 12
12 Politiforum 799 2 967 239 4 005 11
13 Aldrimer.no 1167 2 005 361 3532 13
14 Fontene 342 2 497 186 3025 27
15 SElLmagasinet 714 1008 295 2016 14
16 Khrono 1076 694 160 1931 16
17 Traktor 469 1166 215 1850 20
18 Bondebladet 489 1020 172 1682 18
19 Byggmesteren 627 817 121 1565 17
_20Energi og Klima 776 654 120 1550 26

Fagpressen




Totale unike besgkende/lesere @i tusen)
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Aldersfordeling september 2019

‘ (Tall i tusen)

)

¥

Kignnsfordeling ]

Persons: 15-34 Persons: 35-44 Persons: 45+

* Madnedlige unike personer.
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Lesertall Fagpressen

November 2019




Offisielle lesertall Fagpressen 2019
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Fagpressens medlemmer
representerer 216 redaksjoner hvorav
36 rene digitale og 180 med papirutgave
i tillegg

demens
alderspsykiatri

Gjennomsnittsopplag per utgivelse er
3,9 millioner eksemplarer

Gjennomsnittlig utgivelsesfrekvens er
8,7 utgaver per ar

i ¢ Fagpressens medlemmer vokser digitalt o
= og har na i enkeltmaneder over N g
. hd . = 7l plvithar tid £+ =00
1,9 millioner manedlige digitale lesere edlemmene s 6
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Hvordan Fagpressen best kan bista sine medlemmer med
"brobyggingen” fra det analoge til det digitale

Viktig a ikke sette det analoge
opp mot det digitale!
Vi tar ut det beste fra
papir, i kombinasjon med a
legge til rette for a utvikle
oss digitalt.

@ Fagpressen



FTD — Fagpressen trykk og distribusjon

Oppna fordeler sammen

= Fagpressen er bygget pa tanken om at mange sma og
mellomstore kan bli store og sterke sammen. Szerlig i
forhandlinger om betingelser og gkonomi, som f.eks
trykk og distribusjon.

= Millioner a spare pa a forhandle samlet.
= Gunstig distribusjon — avtalene med Helthjem og
Posten — og kombinasjon av disse — er svaert gode og

kan gi store besparelser.

= Avtaler innen distribusjon, trykk og ferdiggj@ring
reforhandles og oppdateres jevnlig.

@ Fagpressen




i: Fagpressen

Fagpressens
medlems |

Fagpressens medlemsportal

Fagpressens Trykk- og alD identitetslgsning Labrador CMS
Distribusjonstjenester (FTD) for digital tilgangskontroll publiseringslgsning

Stordriftsavtaler pa trykk, distribusjon og A comprehen: nthat addresses  Multiple options t!

ferdiggioring. Les mer all you need t
beginners and professionals,

= Alle medlemsfordeler og informasjon
om avtaler o.l. er nd samlet pa et nytt
Dertsr(;;\t/e(:gne{ifgfz) Innsikt og statistikker m e d | e m SO m ré d e .

Rapporter og analyse pa reklameinvesteringer |

GDPR-verktay og juridiske ressurser som Norge. Se mer

forenkler personvern. Se mer

= Medlemmene far en innlogging, som
gir tilgang til 8 bli bedre kjent med de
fordeler og avtaler Fagpressen har
forhandlet frem — og hva som skal til
for a ta dem i bruk.

= Ny viktig rammeavtale med Data
Factory er «pa trappene».

@ Fagpressen
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Standardisering av avtalemaler der Fagpressen inngar

rammeavtaler pa vegne av medlemmene

Rammeavtale

Tilslutningsavtale

Avtale mellom leverandgr og medlem

Rammeavtale
vedrorende tilgang til
innloggingslosningen alD

v | a——t e, Rasnaviatrn | bie bang il 3o . -
AT, 0T, . 470 346 375 (" Fagpressew
Armedia . Nrvenier et v vt o “Part

BILAG 1 til rammeavtalen

TILSLUTNINGSAVTALE

Avtale om tilslutning til rammeavtale
om tilgang til og bruk av aID datert 11. september 2018 inngdtt mellom

Amedia AS og Fagpressen
("Medlemsbedriften”)
tiltrer med dette den som er inngdtt Amedia AS og

vedrorende tilgang til og bruk av alD.

Medlemmet har gjort seg kjent med rammeavtalen og prosedyrene for tildeling av avtale
under rammeavtalen.

Meldinger til Medlemmet under rammeavtalen adresseres til:

E-post

Postadresse

Postnr /sted

Kontaktperson hos Medlemmet er:

Kontaktperson

Telefon

E-post

Andre kontaktpersoner, installasjonsadresser mv. kan avtales i den enkelte tildelingsavtale.

BILAG 3 til rammeavtalen: TILDELINGSAVTALE
Vedlegges Avtalen som Vedlegg 5 etter inngdelse

Avtale om tildeling av kontrakt under rammeavtale
om tilgang til og bruk av aID

med adresse

Postadresse |

Postnr/ sted |

("Kunden”)

tildeler med dette kontrakt under rammeavtalen som er inngdtt mellom Amedia AS og
len 11. september 201 tilgang til og bruk av aID.

Tilgang til og bruk av aID skal skje pa de vilkir som fremgar av vedlagte Avtale om tilgang
til og bruk av aID med Vedlegg ("Avtalen"). Kunden bekrefter ved underskrift av denne
tildelingsavtalen at de har gjort seg kjent med og aksepterer vilkirene i Avtalen.
Signert tildelingsavtale sendes Amedia AS pa den kontaktadresse som fremgér nedenfor.
Kunden skal s snart som mulig orientere Fagpressen om at det er tildelt kontrakt under
rammeavtalen. Tildelingen er bindende nar den er akseptert av Amedia AS.
Tildelingsavtalen vedlegges Avtalen som Vedlegg 5.

OPPLYSNINGER OM KUNDEN

Meldinger til Kunden vedrorende Avtalen adresseres til:

E-post

Kontaktperson hos Kunden er:

Kontakiperson

Telefon

E-post

side7ave

Avtale
om tilgang til
innloggingslgsningen aID

D vtalen om tilgang tl i i ingen alD ("Avtalen") er inngdtt mellom

edia AS, org. nr. 917 127 328 (" Amedia") og Kunden, heretter enkeltvis ogs benevnt som
"Part" og i fellesskap "Partene" i henhold til Rammeavtalen mellom Amedia og Fagpressen
datert 1. september 2018, ved signering av Vedlegg 5

Nermere opplysninger om Kunden og datoen for inng3else av Avtalen mv fremgér av
Vedlegg 5.

1. BAKGRUNN

med pt 214 utgir vel
180 papirtitler, de flste med tilhorende dlgl!alu!gave I tillegg utgis i underkant av 30 rene
digitalutgaver. Fagpressen har som mal  sikre politiske og kommersielle rammevilldr for
sine medlemmer.
12 Amediaer utgiver av lokale medier, og innhenter, tilrettelegger, produserer og
distribuerer innhold pé alle plattformer.

3 Fagpressen har inngdtt Rammeavtale med Amedia som gir Fagpressens medlemmer
anledning til benytte Amedias losning for innlogging av brukere, alD, ved & innga
narvarende Avtale.

14 Innloggingslosningen vil vzere basert pa den til enhver tid gjeldende standardversjon
avalD. aID er en innloggingslosning eid og forvaltet av Amedia. Fagpressen og Kunden
anerkjenner den sterke posisjonen aID har og verdien av merkevaren og forplikter seg ved
dette samarbeidet til 3 vaere med pa 4 ytterligere styrke og posisjonere alD som den

prefererte i i markedet. Kunden vil ikke i benytte andre
tredjeparts innloggingslosninger der man il enlver tid benytee alD.

15 Amedia er ig for aID- iler, herunder

avkantos a0 og ved autentisring med I, Hver v Parene e behandlingsansvarige for

med ti ing pé egne flater,
inldudert brkernes adford p eghe flater citer autentisering med alp:

2. AVTALENS OMFANG

21 Denne Avtalen regulerer Partenes plikter og rettigheter i forbindelse med etablering
og bruk av felles innloggingslosning basert pé alD. Vedlegg 1-5 utgjor en integrert del av
Avtalen.

22 Iforbindelse med autentisering (innlogging) av en bruker pé flatene til Kunden,
utleverer Amedia data il Kunden som er nodvendig for autentiseringen, som nrmere
beskrevet i Vedlegg 1. Dersom Amedia i den forbindelse mottar data om brukeren p&
Kundens flater (for eksempel om URL og device), skal ikke Amedia behandle slike data
utover det som er nodvendig for & gjennomfore autentiseringen og sikre en god

Avialen, alD autentisering, side 12v 5

@ Fagpressen




| forbindelse med RNB 2019 ble det vedtatt ny lov og ny forskrift som gjelder for Fagpressens medlemstitler:
Lov § 6-3.Tidsskrift
Forskrift § 6-3-9.Elektroniske tidsskrift

Pressemelding 3. juli 2019

«— Denne innretningen sikrer fleksibilitet for mange tilbydere av elektroniske tidsskrifter. Samtidig er virkeligheten
for mange elektroniske tidsskrifter at det arbeides kontinuerlig med publisering og oppdatering. Vi gnsker a
fremme innovasjon, og vil sikre at regelverket ikke er begrensende for den digitale utviklingen. Derfor arbeider vi
videre med mal om 3a finne en avgrensning som i stgrre grad apner for a utnytte mulighetene som ligger i digital
publisering, sier finansminister Siv Jensen (Frp).

Dette arbeidet skal vaere ferdigstilt sa raskt som mulig og senest innen utgangen av 2019, forutsatt at eventuell
statsstptteproblematikk er avklart med ESA.»

Fagpressen



Pressens hus er i rute....

m En historisk beslutning om et samlet Pressens hus i Norge!

m Ved arsskiftet 2020/2021 kan vi mgtes i presse-
organisasjonenes nye felles storstue i Oslo.

NORSK NORSK
// /// JOURNALISTLAG @JE&E{HR&?}& 'g PRESSEFORBUND

\w ‘ I LANDSLAGET FOR -
N T B ‘l | REDAKTORFORENING LOKALAVISER Faktisk.
@ Fagpressen MEDIEBEDRIFTENE @ SKUP
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